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Ensefianza con
enfoque de | negocw

> Especialista francés
PATRICIA MAYORGA A

El Heraldo de Chihuahua

Pierre X. Carmps

“En'la actualidad se vive una .
transformacion al momento de
ensefiar en las aulas, con un enfo-
que de realizacién de negocios, y el
Instituto Tecnolégico de Estudios.
Superiores de Monterrey est4 en la
cima de dichas transformaciones’,
opina Pierre X. Camps, Doctor en
Administracién de Negocios (Bu-
siness Administration) y consultor
paramejorar laensenanza en GMC
Education en Francia.

El egpecialista explic6 que
México es atractivo enla actuahdad

' para inversionistas, ‘pues es una de
-las nuevas economlas y uno de los
pafses con pa;sa]es m4s hermosos, |
por lo que tamblen es un atractivo
turfstico. i )

Estima que en unos 40 afos
este pafs podria cpnverurse enuna

de las cinco economias principales

del mundo por el crecimiento qug
presentay por el niimero de perso-
nas bien. | formadas en las_ institu-
~ciohes educativas, -porsu situacién’
geografica y por los tratados inter-

nacionales:de los que forma parte
Enfatiza que la hospitalidad de los
mexicanos, en especial de los chi-
" huahuenses, es otro atractivo para

quienes conocen la capital desde -
* ‘otros pafses.

La situacién geografica como
frontera es un atractivo mas para
Chihuahua, lo cual lo ubica con
una ventaja Unica para trabajar y
hacer negocios. «

En una estancia de cuatro se-

manas en Chihuahua, Pierre X.

‘Camps comparte su experiencia -

de més de 20 arfios en publicidad y

mercadotecnia, con alumnos de la

carrera de Mercadotecnia del Tec
- de Monterrey, dentro del Progra-
ma “Lideres Académigos”.

“Lo que pasa en el Tec es inte-
resante porque los profesores que
vienen de otros paises a ensefar
no sélo son profesores sino profe-

‘sionales en su ramo, tienen eXpe-
riencia especifica en su materia”.

Considera’ que los estudiantes
con quienes ha tenido contacto tie-
nenun nivel dentro de los mejores
estudiantes del mundo, ya que él

ha impartido cdtedra en América,
India, Francia, Canadé Alernan‘ta

y Africa.

Respecto de la mercadotecnla'

y publicidad explica que son carre-

ras con gran futuro tanto en Méxi- «

co como en el mundo. “Este pafs

esté creciendo y la publicidad va a -

crecer junto con él. Nuevos medios
se descubrirén, esto no va a termi-
e

+mar con internet”
. La meta durante su corta es-

tancxa en Chihuahua es hacer que

los estudiantes amen la publicidad

** en ‘mercadotecnia. “Cuando uno
ensefia programas Cortos. es im-

posible transformarlos en exper-
tos, pero un buen profesor, puede
‘hacerlos amar su profesmn, si‘hay

interés en ellosvana buscanapren- s

der mas”.





